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TIIVISTELMA

Dagmar on suomalaisten
markkinointitoimistojen Al-
nakyvyyden karki yhdistetyssa
jakaumassa.

Geoni mittasi miten kolme Al-mallia (ChatGPT, Claude, Gemini) vastasivat 51
kysymykseen suomalaisten markkinointitoimistojen kategoriasta taman
mittauksen aikana, yhteensa 153 vastausta. Paa-mittari rakentuu kolmesta
mallikohtaisesta nakyvyyspisteesta. Sama mittaus on uusittavissa
vertailukelpoisella asetelmalla.

AI-MAININTANAKYVYYS (TASAPAINOINDEKSI)

2 6 ’ 2/100

ChatGPT 9,5 Claude 28,6 Gemini 40,5

Mallihajonta: kohtalainen (keskihajonta 12,7 pistettd). Tasapainoindeksi on kolmen mallin ndkyvyyspisteiden keskiarvo, ei

markkinaosuuspainotettu mittari.

14,0 % 3/3

Tukimittari: Al viittaa dagmar.fi:hin (21 /150) Tukimittari: Al-mallia tunnistaa Dagmarin nimelta
KARKI KATEGORIASSA SELVA AUKKO

+13 mainintaa TBWA-perheeseen, +17 Al-nakyvyyden kysymyksissa Dagmar
Avidlyyn yhdistetyssa jakaumassa. mainitaan vain 1/ 6 kysymyksessa. F-aukko
Mallikohtaisesti Dagmar on karjessa on universaali kaikilla kolmella mallilla.
Claudessa ja Geminissa, ChatGPT:ssa Valve

nousee karkeen.

KOLME PAATOSKYSYMYSTA MITTAUKSEN POHJALTA

1 Halutaanko olla mukana Al-nakyvyyden keskustelussa?

Mainitaan vain 1/ 6 Al-nakyvyyden kysymyksessa.

2 Asemoidaanko Dagmar digitaaliseen markkinointiin?

Digitaaliseen markkinointiin erikoistuneissa kysymyksissa mainitaan vain Geminilla.

3 Onko dagmar.fi:n lahdesignaali OpenAl:lla ja Anthropicilla riittava?

OpenAl 3 [/ Anthropic 11 / Gemini 22 |ahde-rivia.
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