GEONI - AI-NAKYVYYSRAPORTTI

MITA TASSA MITATAAN

Geoni mittaa miten kolme Al-mallia (ChatGPT, Claude, Gemini) vastaavat 51 kysymykseen
suomalaisten markkinointitoimistojen kategoriasta. Yhteensa 153 vastausta. Mittari kertoo
missa Dagmar mainitaan ja missa ei.

TOP 1

YHDISTETYSSA JAKAUMASSA, +13 MAININTAA TBWA-
PERHEESEEN

Dagmar on suomalaisten
markkinointitoimistojen Al-
nakyvyyden karki
vhdistetyssa jakaumassa.

Yhdistetyssa jakaumassa +13 mainintaa TBWA-perheeseen ja +17 Avidlyyn.
Mallikohtaisesti Dagmar on karjessa Claudessa ja Geminissa, ChatGPT:ssa
Valve nousee karkeen. Kuudesta Al-nakyvyyden kysymyksesta Dagmar
mainitaan vain 1:ssa.
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YHTEENVETO

Yhden sivun yhteenveto

YHDEN SIVUN YHTEENVETO

Tama sivu vie kategorian tilanteen kolmeen blokkiin: mita kysyttiin, mita saatiin selville
ja mita tasta seuraa. Tarkemmat luvut sivuilta 4 ja 6, paatospohjat sivulta 7.

KYSYIMME
51 kysymysta
3 mallia, 153 vastausta.

e 50 brandineutraalia
kysymysta ja 1 kontrolli

e Aiheet: suomalaiset toimistot,
ostaminen, mittaaminen, Al-
nakyvyys, kohderyhmat

e Taysi lista: 2-havainnot

KTS. S. 3 JA 2-HAVAINNOT

MITTAUSPAIVAT 2026-05-04 + 2026-05-07

SAIMME SELVILLE
26,2 / 100

Tasapainoindeksi, kolmen

mallin nakyvyyspisteiden

keskiarvo.

e ChatGPT 9,5 - Claude 28,6 -
Gemini 40,5 /100

e Mallihajonta: kohtalainen
(12,7 pistetta)

o Tukimittarit: 14,0 % lahde, 3/3
brandituntemus

e Al-nakyvyyden aukko: 1/ 6
mainintaa

¢ Digitaalinen markkinointi vain
Geminilla

SIVUT 4,5 JA 6

TASTA SEURAA

3 paatospohjaa
Lukijan pohdittavaksi,
datalahtoisista havainnoista.

e 1. Al-nakyvyyden keskustelu
(Korkea relevanssi)

e 2. Digitaalinen markkinointi
(Keskitaso)

e 3. dagmar.fi:n lahdesignaali

(Korkea relevanssi)

KTS. S. 7 JA 2-HAVAINNOT

SIVU 2/ 8



GEONI

51 kysymysta seitsemasta kategoriasta ja yksi kontrollikysymys

Kysymykset rakennettiin Geonin paletinrakennusprosessilla. Sama paletti voidaan ajaa
uudestaan ja verrata muutosta. Yksi kontrollikysymys (K1) varmistaa etta mallit
tunnistavat Dagmarin nimelta.

KAT SISALTO KYSYMYKSIA
A Kasite ja terminologia 5
B Mittaaminen ja markkinoinnin mittarit 7
C Optimointi, lahteet ja signaalit 7
D Suomalaiset palveluntarjoajat PAAMITTARIN KARKI 10
E Hankinta, hinnoittelu ja ostokriteerit 7
F Al-nakyvyyden kysymykset KEHITYSAUKON KARKI 6
G Kohderyhmat, kayttotapaukset ja ROI 8
K Kontrolli "Mika on mainostoimisto Dagmar?" 1

ESIMERKKIKYSYMYKSIA

D-kategoria - D1

"Mitka ovat Suomen tunnetuimmat mainostoimistot?"

D-kategoria - D10

"Mitka suomalaiset toimistot ovat erikoistuneet digitaaliseen markkinointiin?"

F-kategoria -+ F6

"Miten brandi parjaa Al-vetoisessa hakukayttaytymisessa?"

F-kategoria -+ F4

"Mitka Suomen toimistot auttavat yrityksia nakymaan tekoalyhauissa kuten ChatGPT:ssa ja Geminissa?"

Koko 51 kysymyksen lista on tiedostossa 2-havainnot.html. Lista ndyttda myos missa kysymyksissa Dagmar
mainittiin ja missa on sisaltdaukko, seka avaa Al-vastaukset kysymystasolle.
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AI-MAININTANAKYVYYS (TASAPAINOINDEKSI)

Paa-mittari rakentuu kolmen mallin ndkyvyyspisteista. Kullekin mallille lasketaan oma
nakyvyyspiste 42:n a- ja b-tyypin kysymyksen joukosta. Tasapainoindeksi on ndiden kolmen
pisteen keskiarvo (1/3 painotus per malli). Mallihajonta-luokka kuvaa kuinka tasaisesti pisteet
jakautuvat mallien valilla.

AI-MAININTANAKYVYYS, TASAPAINOINDEKSI

26,2

MALLIHAJONTA kohtalainen (keskihajonta 12,7 pistetta)

ChatGPT 9,5 Claude 28,6 Gemini 40,5

Mallikohtaiset luvut ovat pddtoksenteon paa-mittarit. Tasapainoindeksi on yhden
luvun kokonaiskuva, ei arvio loppukéayttéjien kohtaamistodennékdisyydestéa eika
markkinaosuuspainotettu mittari.

Mallit tunnistavat Dagmarin
eri intensiteetilla. Indeksi
26,2/100 koostuu kolmen
mallin pisteista.

Mallikohtainen néakyvyyspiste on Dagmar-osumien osuus kunkin mallin 42:sta a-
ja b-kysymyksesta. ChatGPT 4/42 = 9,5/100, Claude 12/42 = 28,6/100, Gemini
17/42 = 40,5/100. Tasapainoindeksi (9,5 + 28,6 + 40,5) / 3 = 26,2/100.

Mallikohtaiset pisteet ovat paa-mittareita paatoksenteossa. Tasapainoindeksi
on lippumittari joka kuvaa kokonaiskasitysta mutta ei korvaa mallikohtaista
lukua. Mallihajonta-luokka kohtalainen tarkoittaa etta mallit eivat tunnista
Dagmaria yhdenmukaisesti.

Yhden mittausjakson tulos. Sama asetelma on toistettavissa 3 tai 6 kuukauden
vélein vertailupisteen rakentamiseksi. Toistomittauksessa raportoidaan kolme
mallikohtaista aikasarjaa erikseen.



MAININTA VAI SUOSITUS

Geoni laskee maininnaksi kaikki Dagmar-tunnistetut esiintymat vastauksessa, seka
neutraalit listaukset etta suositukset. Maininta- ja suositus-tason laadullinen erottelu
jatetaan tekematta, koska luokittelu vaatisi LLM-pohjaisen subjektiivisuusarvion joka
heikentaisi mittauksen toistettavuutta. Mallikohtaiset pisteet ja tasapainoindeksi kattavat
seka neutraalit listaukset etta suositukset samalla painolla.

NAKYVYYS PER KATEGORIA

D 12 / 30 40,0 % Suomalaiset palveluntarjoajat (paa-mittari)
E 10 / 21 47,6 % Hankinta, hinnoittelu, ostokriteerit

F 1/ 12 8,3 % Al-aikakauden kysymykset (kehitysaukko)
G 2 / 24 8,3 % Kohderyhmat, kayttotapaukset, ROI ja johto
A 3/79 33,3 % Kasitteet ja terminologia

B 3/ 15 20,0 % Mittaaminen ja seuranta

C 2/ 15 13,3 % Optimointi, lahteet ja signaalit

Yhteensd 33 mainintaa 126:sta. Kategorian nimittdja koostuu sen a- ja b-tyypin kysymyksista
kolmen mallin yli.

LAHDE-SUOSITUS-KONVERSIO

89,5 % 51,5 %

17 /19 17/ 33
vastauksista joissa dagmar.fi on lahteena, Dagmar-mainintojen taustalla on dagmar.fi
mainitsee myos Dagmarin tekstissa lahteena

Laskettu kategoriavertailun 126 vastauksen joukosta. Sama nimittdja kuin pdamittarissa.

ESIMERKKI KONVERSIOKETJUSTA

LAHDE dagmar.fi/palvelut/digitaalinen-markkinointi/
_)
VASTAUS Gemini D10
N
MAININTA  "Dagmar tarjoaa asiantuntijapalveluita kaikilla sosiaalisen median

kanavilla, digitaalisen mainonnan suunnittelussa ja toteutuksessa seka
vaikuttajamarkkinoinnissa."

Konkreettinen esimerkki yhdestd A-luokan vastauksesta: dagmar.fi:n digitaalisen
markkinoinnin sivu nousee Geminin ldhteeksi D10-kysymyksessa. Sama vastaus mainitsee
Dagmarin tekstissa. Looginen ketju voidaan rekonstruoida raakadasta.

TUKIMITTARIT: 14,0 % LAHDETARKISTUS - 3/3 PAA-INDEKSIN LASKENTA JA SEN RAJOITE: LIITE-

DRANUITUNITEMUS MITT TAUSLITIE. AT IVIL

II. TULOKSET, PAAMITTARI SIVU 4 / 8
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KILPAILUTILANNE KARKI-ASEMA

Yhdistetyssa jakaumassa Dagmar on karjessa. Maininta-ero kdrkeen on +13 vastausta TBWA-
perheeseen ja +17 Avidlyyn. Mukaan on laskettu kaikki 153 vastausta saman tekstihaun
perusteella. Mallikohtainen jakauma on epéatasainen, ks. mallikohtaiset kuvaajat alla.

MAININTAA KARKEEN - TBWA-PERHE SEURAAVANA

Dagmar 36 mainintaa,
TBWA-perhe 23, Avidly 19.
Karki yhdistetyssa
jakaumassa, mallikohtaisesti
vaihtelua.

Kilpailutilanne lasketaan kaikkien 51 kysymyksen ja kolmen mallin yhteenséa 153
vastauksen pohjalta. Mainintaluvut (Dagmar 36, TBWA 23, Avidly 19) tarkoittavat
kuinka monessa ndisté 153 vastauksesta toimisto mainittiin nimelta.

Mallikohtainen jakauma on epatasainen. Claudessa Dagmar on karjessa
(13/51), Geminissa Dagmar on karjessa (18/51), ChatGPT:ssa Valve Group
nousee karkeen (8/51) ja Dagmar on toiseksi (5/51). Geminin lahdehaku
nostaa Dagmarin useimmin esiin, ChatGPT harvimmin.



TOP 10 TOIMISTOA MAININTOJEN MAARALLA

VASTAUKSIA 153:STA

Dagmar I, o5
TBWA-perhe I

Avidly I o

Miltion I ¢

-
(3]

Myynninmaailma

Valve

-
S

Activeark
Bob the Robot

I
-
© .
jury

Salomaa

[=2]

Drama Queen

Kuinka monessa Al-vastauksessa toimisto mainittiin 153:sta. Sananrajat-haku, false positives -filteri
sovellettu.

CHATGPT, TOP 10 CLAUDE, TOP 10 GEMINI, TOP 10

VASTAUKSIA 51:STA VASTAUKSIA 51:STA VASTAUKSIA 51:STA

I osgmar I Dsgmar I
Dagmar ] 5 TBWA-perhe I Miltton ] 10
TBWA-perhe [ ] 4 Avidly ] 8 TBWA-perhe [ ] 9
Avidly | ] 3 Myynninmaaiima | NN 7 Avidly | ] 8
Hopkins | ] 3 Activeark | ] 7 Myynninmaaiima [ IR 7
Miton [ ] 2 Mitton [ ] 4 Bob the Robot | ] 6
Bob the Robot [ ] 2 Valve [ ] 3 Salomaa [ ] 5
Salomaa [ ] 2 Bob the Robot [ ] 2 Drama Queen [ ] 5
Myynninmaaiima [l 1 Salomaa [ ] 1 Hasan & Partners [ 4
Activeark [ ] 1 Hasan & Partners ] 1 Valve [} 3

Kunkin mallin top 10 -kilpailijajakauma 51 vastauksen perusteella. ChatGPT:ssa Valve
nousee kidrkeen, Claudessa ja Geminissd Dagmar on kédrjesséd. Datat tdsmaavét
mittausliitteen mallikohtaisten kolumnien kanssa.

NAKYVYYS MALLI x KATEGORIA

A B C D E F G

OpenAl 0% 0% 0% 30 % 14 % 0% 0%

Anthropic 33 % 20 % 20 % 30 % 25 % 13 %

0% Varigradientti #f1f5f9 — #047857 =50 %

Dagmarin osumat per kysymys per malli per kategoria (a- ja b-tyypin kysymykset). Anthropicilla ja
Geminilld huomattava ero OpenAl:hin, erityisesti E-kategoriassa.

OpenAl on Dagmarille heikoin malli kategoriasta riippumatta (5/51 mainintaa
yhteensa), kun taas Gemini nostaa Dagmarin vahvimmin esiin D-, E- ja G-
kategorioissa (18/51). Anthropic asettuu naiden valille. Al-nakyvyyden
kysymykset (F-kategoria) ovat aukko kaikilla kolmella mallilla.

ESIMERKKI ANTHROPICIN VASTAUKSESTA D8-KYSYMYKSESSA

"Kolmen suurimman toimiston joukossa ovat Miltton, Dagmar ja Tulos
Helsinki."

ANTHROPIC HAIKU - D8 - KS. 2-HAVAINNOT.HTML#D8-ANTHROPIC
ESIMERKKI GEMININ VASTAUKSESTA D1-KYSYMYKSESSA

"Dagmar: Selvinnyt usein kolmen suurimman joukkoon liikevaihdolla
mitattuna.”

GOOGLE GEMINI - D1 - KS. 2-HAVAINNOT.HTML#D1-GOOGLE
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MYYNNINMAATLMA 15« VALV

II. TULOKSET, KILPAILUTILANNE SIVU 5 /8

KILPAILIJAT: TBWA 23 - AVIDLY 19 - MILTTON 16 - MALLIKOHTA
E SLIT

14 1%
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II. TULOKSET, AUKKO

Al-ndkyvyyden kysymyksissa Dagmar mainitaan vain 1/6
kysymyksessa

Kuudessa kysymyksessa Dagmar mainitaan vain yhdessa, Anthropicin vastauksessa.

F-kategorian kuusi Al-ndkyvyyden kysymystéa kysyttiin kolmelta Al-mallilta (yksi
vastaus per kysymys x malli = 18 vastausta). Dagmar mainittiin yhdessa
kysymyksesséa kuudesta ja vain Anthropic-mallissa.

Al-nakyvyyden kysymykset koskevat tekoalya markkinoinnissa, generatiivista
hakukoneoptimointia ja ChatGPT-nakyvyytta. Dagmar mainitaan vain F7:ssa ja vain
Anthropicin vastauksessa. Naissa kysymyksissa nousevat erikoistuneet Al-nakyvyys-
toimijat: Hopkins kahdessa kysymyksessa, Kallio Al kahdessa, seka MEOM, Wuohi,
Hakea, Datavoima, Growth Ahoy ja eLuotsi yhdessa kysymyksessa. Suomen tunnetut
isot mainostoimistot (Avidly, Miltton, TBWA) eivat nouse naissa kysymyksissa

kertaakaan.

F-KATEGORIAN JAKAUMA, 6 KYSYMYSTA

F1 F3 F4 F5 F6 F7
(1] 0 0 0 0 1
Punainen: 0 mallia mainitsi Amber: vain Anthropic

Kuinka monta mallia kolmesta mainitsi Dagmarin per F-kysymys. F7 on F-kategorian ainoa Dagmar-maininta.

F-AUKKO MALLIKOHTAISESTI

DAGMAR-OSUMAT 4 KYSYMYKSESTA

ChatGPT 0/4
Claude 1/4(F7)
Gemini 0/4

F-kategorian a- ja b-tyypin kysymykset (4 per malli, P71-vastausjoukko). Kuusi F-kysymystéa
yhteensé, joista 4 on a/b-tyyppisia.

F-aukko on universaali kaikilla kolmella mallilla, ei mallikohtainen heikkous. Vain
Claude tunnistaa Dagmarin yhdessa F-kysymyksessa, ChatGPT ja Gemini eivat

AUKKO

kummassakaan.

F1 F3 F4

"Miten tekoadly muuttaa "Mita on generatiivinen "Mitka Suomen toimistot auttavat

markkinointialaa?" hakukoneoptimointi (GEO)?" yrityksia néakymaan tekoalyhauissa
kuten ChatGPT:ssa ja Geminissa?"

El MAININTAA El MAININTAA El MAININTAA

F5 F6 F7

"Mitka toimistot Suomessa "Miten brandi parjaa Al-vetoisessa "Miten markkinointitoimistot

auttavat seka Googlen hakukayttaytymisessa?" Suomessa hyddyntavat tekoalya?"



hakunakyvyydessa etta
nakyvyydessa El MAININTAA MAININTA VAIN
tekoalyvastauksissa?" ANTHROPICILLA

El MAININTAA

Al-nakyvyyden kysymysten taydet tekstit ja mallikohtainen jakauma 2-havainnoissa.

ESIMERKKI ANTHROPICIN VASTAUKSESTA F7-KYSYMYKSESSA (AINOA F-KATEGORIAN DAGMAR-
MAININTA)

"Suomalaiset markkinointitoimistot kuten Dagmar ja VMH Productions
tarjoavat asiakkailleen tekoélypalveluja, joilla saavutetaan parempi RO/
pienemmalla budjetilla ja kohdennetummin."

ANTHROPIC HAIKU - F7 - KS. 2-HAVAINNOT.HTML#F7-ANTHROPIC

ESIMERKKI GEMININ VASTAUKSESTA F4-KYSYMYKSESSA (DAGMARIA EI MAINITA, ERIKOISTUNUT
TOIMISTO NOUSEE)

"Hopkins: Yksi Suomen suurimmista digitaalisen markkinoinnin toimistoista,
joka keskittyy Al- ja hakukoneoptimointiin."

GOOGLE GEMINI - F4 - KS. 2-HAVAINNOT.HTML#F4-GOOGLE

Toinen aukko: digitaaliseen markkinointiin erikoistuneet. Digitaaliseen markkinointiin erikoistuneissa
kysymyksissa Dagmar nousee vain Geminin vastauksessa, ei OpenAl:lla eikd Anthropicilla. Aineistossa nakyy
mallikohtainen ero, joka voi olla yksi selittava tekija lahdesignaalin epatasaiselle painottumiselle.

II. TULOKSET, AUKKO SIVU 6 / 8
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111. MITA TASTA SEURAA

Mita mittauksesta seuraa lukijan pohdittavaksi

Raportti ei sisalla toteutusta. Alla olevat kolme paatospohjaa voi vieda asiakkaan
sisalto-, SEO- tai strategiakeskusteluun, tai kayttaa Dagmarin sisdisen paatoksenteon
perustaksi. Jokainen paatospohja sisaltaa havainnon, paatettavan kysymyksen,

mitattavan muutoksen ja mahdollisen testikuvion.

PAATOSPOHJA 1 - RELEVANSSI: KORKEA

HAVAINTO Kuudesta Al-nakyvyyden kysymyksesta Dagmar nousee 1:ssa (vain Anthropicilla F7:ssa).
Vastauksissa nousevat erikoistuneet Al-nakyvyys-toimijat (Hopkins 2/6, Kallio Al 2/6, seka
MEOM, Wuohi, Hakea, Datavoima, Growth Ahoy ja eLuotsi yhdessa kysymyksessa), eivat isot
mainostoimistot. Avidlya ja Milttonia ei aineistossa nouse naissa kysymyksissa.

PAATETTAVAA Onko Al-nakyvyyden markkina-aukko Dagmarille mahdollisuus asemoitua erikoistuneen
tarjonnan rinnalle, vai jatetaanko kategoria erikoistuneille toimijoille kuten Avidly ja Miltton
tekevat?

MITATTAVA

MUUTOS Jos Dagmar asemoituu Al-nakyvyyden tarjontaan, F-kategorian maininnat (nyt 1/6) nousisivat
tasoille jotka vastaavat erikoistuneita toimijoita (esim. Hopkins 2/6 viime mittauksessa). Jos
kategoria jatetaan erikoistuneille, F-kategorian luku pysyy vakiona ja muutoksia ei odoteta.

AT/’:SHT?‘SJ‘L/:ZEN Julkaista yksi Al-ndkyvyys-palvelusivu seuraavan 30 pdivédn aikana ja mitata F-kategorian luvut

toistomittauksessa 3 kuukauden pé&éasta.

PAATOSPOHJA 2 - RELEVANSSI: KESKITASO
HAVAINTO Digitaaliseen markkinointiin erikoistuneissa kysymyksissa Dagmar nousee vain Geminillg, ei
OpenAl:lla eikd Anthropicilla.

PAATETTAVAA Halutaanko asemoitua myé&s digitaaliseen markkinointiin vai hyvaksytaanké rajaus isoon
luovaan branditaloon?

MITATTAVA

MUUTOS Jos digitaaliseen markkinointiin asemoidutaan, D-kategorian digitaalisen markkinoinnin
osuuksissa (esim. D10 "Mitka suomalaiset toimistot ovat erikoistuneet digitaaliseen
markkinointiin?") Dagmar mainittaisiin myos OpenAl:lla ja Anthropicilla, ei vain Geminilla. Jos
rajaus sailyy, jakauma pysyy nykyisena.

AT/’;S"”'T E/)KOJ\L/: '(;’E . Vahvistaa tai luoda dagmar.fi-laskeutumissivu joka késittelee digitaalista markkinointia ostajan

kdyttamin termein. Sen jdlkeen mitata D10:n seké siihen liittyvien digitaalisen markkinoinnin
kysymysten luvut OpenAl:lla ja Anthropicilla toistomittauksessa 3 kuukauden paasta.

PAATOSPOHJA 3 - RELEVANSSI: KORKEA

HAVAINTO dagmar.fi nousee lahteeksi 21/150 vastauksessa (lahde-vastauksia). Naissa vastauksissa on
yhteensa 36 dagmar.fi-linkkia (Iahde-riveja, yksi vastaus voi sisaltaa useita linkkeja).
Mallikohtainen jakauma OpenAl 3 / Anthropic 11 / Gemini 22 viittaa lahde-riveihin, ei lahde-

vastauksiin.

PAATETTAVAA Onko dagmar.fi:n Iahdesignaali OpenAl:lla ja Anthropicilla riittava?

MITATTAVA . L L =

MUUTOS Jos OpenAl:n ja Anthropicin lahde-osumat halutaan kasvuun, dagmar.fi-lahde-rivit OpenAl-
vastauksissa nousisivat tasolta 3 ja Anthropic-vastauksissa tasolta 11. Jos riittavaksi katsotaan
nykyinen taso, naiden lukujen muutosta ei odoteta.

MAHDOLLINEN Muokata dagmar.fi-laskeutumissivua Al-haun kysymystyyppejé vastaavaksi ja mitata OpenAl- ja

TESTIKUVIO

Anthropic-ldhde-rivit toistomittauksessa.

TOISTOMITTAUKSEN AIKASARJAT (3 TAI 6 KK)
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Toistomittauksessa raportoidaan kolme mallikohtaista aikasarjaa erikseen, ei yhtena
aggregaattina. Tasapainoindeksi voi olla saman vakio vaikka mallien valinen jakauma muuttuisi
merkittavasti, joten yksittaisten mallien kehityskayrat pysyvat paatoksenteon ytimessa.

Markkinaosuuspainotettua aggregaattia ei kaytetd, koska se rikkoisi aikasarjan
vertailukelpoisuuden.

Tarkemmat havainnot per kysymys: 2-havainnot.html

Avoin strateginen kysymys: Pitdisikd Dagmarin asemoitua Al-ndkyvyyden karjeksi vai jattaa Al-nakyvyys
erikoistuneille toimijoille?
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GEONI

MISTA TIEDAMME TAMAN

Mittauksen perusta ja rekonstruktio raakadasta

Paa-raportin jokainen paamittari on laskettu raakadasta. Audit-skripti rekonstruoi samat
luvut suoraan raakadasta, joko selaimessa tai Node-komennon kautta.

1 Mittausparametrit. 51 kysymysta x 3 mallia x 1 ajo = 153 vastausta. Mittauspaivat 2026-05-04 ja 2026-05-
07. Mallit: OpenAl gpt-40-mini, Anthropic Haiku 4.5, Gemini 2.5 Flash Lite.

2  Rekonstruktiotyokalut. Raakadata liite-raakadata.jsonl , selaimessa toimiva audit liite-
tarkistus.html seka Node-skripti liite-audit-skripti.js (Node 20+, ei riippuvuuksia).

3 Validointi. Audit-skripti rekonstruoi paa-raportin luvut raakadasta. Skripti palauttaa "Tarkistus onnistui" tai
listan poikkeamia. Skripti tulostaa 15 OK-rivia yhteenvedossa, mukaan lukien kolme mallikohtaista

pistemaaraa, tasapainoindeksin ja mallihajonta-luokan.

4  Avoimet rajat. Yhden ajon mittaus, ei vakausvaitteita yksittaisista luvuista. Toistettava mittaus 3 ajolla
erillisena tilauksena, kun halutaan tarkkuutta yksittaisten kysymysten tasolla.

MITA TASTA EI VOI PAATELLA

e Tama ei ole markkinaosuus. Tasapainoindeksi 26,2/100 kuvaa Al-vastausten
mainintatiheyden keskiarvoa kolmen mallin yli, ei Dagmarin osuutta markkinasta tai
liikevaihdosta. Markkinaosuuspainotettua aggregaattia ei raportoida paatuotteessa,
koska se rikkoisi aikasarjan vertailukelpoisuuden toistomittauksessa.

« Tama ei ennusta kayttajien todellisia Al-keskusteluja. Mittaus antaa toistettavan
rakenteellisen kuvan kategoriasta. Yksittainen ostaja voi kysya toisin muotoiltuja
kysymyksia, joiden tuloksia paletti ei kata.

e Tama ei korvaa ostopaatoksen analyysia. Mittari kertoo missa rakenteellisissa
ostotilanteissa Dagmar on mukana ja missa ei. Paatos sijoittumisesta tai
kategoriavalinnasta vaatii lisaksi liiketoimintastrategista arviota.

Mittauksen kysymyspaletti, kdaytetyt mallit ja rekonstruktion ohje: liite-mittausliite.html. Audit-skriptin ajaminen
samassa liitteessa.



